~Zschopautaler” erlebt seine Premiere

Komplementar-Wéhrung als Zahlungsmittel-ein interessantes Thema

MITTWEIDA (us). Schon wieder
neues Geld? Jein. Der ,Zschopau-
taler”, eine Komplementar-
Wihrung, die in regional be-
grenztem Rahmen den Euro als
Zahlungsmittel erginzt, wird
beim Shopping-Tag am 20./21.
Mai in der Kreis- und Hochschul-
stadt seine Premiere erleben.

Der ,Zschopautaler” stand des-
halb kiirzlich im Mittelpunkt des
«Stallgefliisters”, einer beliebten
Gespriichsreihe im ,Miillerhof*.
Christian Schwerin von der Re-
giogeldgruppe Mittweida gab
nach einer kurzen allgemeinen
Einfilhrung zum Thema Geld
konkrete Crlduterungen zu einer
Regionalwahrung.

»In vielen Teilen Deutschlands
gibt es damit bereits duferst po-
sitive Erfahrungen®, weil der Gel-
dexperte. So wird bereits in rund
einem Dutzend Gebieten

Deutschlands recht erfolgreich
mit Regionalgeld gearbeitet. So
im Chiemgau

beispielsweise

Uber den ,Zschopautaler” als eventuell kiinftiges regionales Zahlungs-

(Bayern) mit dem ,Chiemgauer"
oder in Hagen (Nordrhein-West-
falen) mit dem ,Volmetaler”.
Auch in der Region Stollberg ist
mit dem , Stollberger Erzgebirgs-
REGIO" eine solche Komple-
mentdr-Wihrung in Vorberei-
tung.

Welche Vorteile bietet nun eine
Regionalwihrung? Der
»Zschopautaler” soll ein regiona-
les Identifikationssymbol wer-
den. Jeder kann sich beteiligen.
Jeder kann dabei etwas {iber diec
Funktion des Geldes lernen. Der
Erfolg des ,Zschopautalers” ist
der Erfolg aller beteiligten Biirger
und Unternehmen. Er soll das
#Wir-“ bzw. das ,Hier-Geftihl“
stirken. Die lokale Angebotsviel-
falt wird erhalten und weiter ge-
festigt.

Regionale Wirtschaftskreisldufe
erhbhen das Auftragsvolumen
und die Umsiitze der ortlichen
Anbieter. Die Kunden haben we-
gen der  Ablauffrist des

mittel informierte kiirzlich Christian Schwerin (3.v.r.) beim ,Stallge-

Jliister” im ,, Miillerhof*.
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»Zschopautalers” ein besonde-
res Interesse, schnell zu bezah-
len. Wer als Gewerbetreibender
den ,Zschopautaler” akzeptiert
und verwendet, gibt damit ein
klares Bekenntnis zur Region.
Das verbessert den Ruf der Firma
und schafft Vertrauen in der Be-
vilkerung. Das Unternehmen
macht somit nicht nur Werbung
fiir sich, sondern die ganze Regi-
on.

Mit den ,Chiemgauer”-Scheinen
konnte beispielsweise innerhalb
eines Jahres ein Umsatz von
400.000 (!) Euro gemacht werden.
Wie soll das nun mit dem
+Zschopautaler” zum ,Shopping-
Tag" konkret vor sich-gehen? Am
20./21. Mai werden 5.000 Euro als
5.000 ,Zschopautaler” in Form
von 1-, 3- und 5-,Zschopautaler”-
Gutscheinen an mehreren Ausga-
bestellen in Umlauf gebracht. Mit
diesen kann dann in den Ge-
schiften oder Ilandelseinrich-
tungen in Mittweida, die den
nZschopautaler” akzeptieren, ge-
nau so bezahlt werden wie mit
dem Euro. Hartgeld gibt es nicht. -
Das Schaffen regionaler Geld-
kreisldufe ist dabei das grofle, po-
sitive ,,Geheimnis“ einer solchen
Regionalwihrung. Das Abbauen
von Vorurteilen unter der Beviil-
kerung gegeniiber einer solchen
Komplementdrwihrung seidabei
das Schwierigste, gab Christian
Schwerin zu bedenken.

Das solle damit abgebaut wer-
den, dass jeder Kunde, der mit
dem ,Zschopautaler" bezahlt,
ein kleines Dankeschin erhilt,
das je nach Sortiment des jewei-
ligen Gewerbetreibenden, recht
unterschiedlich- ausfallen kann.
Christian Schwerin sieht in die-
sem Shopping-Tag, an dem der
»Zschopautaler” seine Premiere
erlebt, sozusagen einen Feldver-
such fiir eine eventuelle spitere
Einfithrung  als  Regional-
wihrung.



