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Jorg Buschbeck prasentiert die neue Wahrung Zschopautaler zum Vereins-

treff im Erdmannsdorfer Bad.
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Zschopautaler noch nicht aut Hohenflug

Regionale Wahrung wird sehr skeptisch angenommen - Bisher machen 29 Vereine der Region mit

Seit sieben Monaten ist der
Zschopautaler auf dem Markt.
Bisher ist die Wahrung, die 1:1
zum Euro umgetauscht werden
kann und wovon fiinf Prozent
des Einkaufs gemeinniitzigen
Vereinen zugute kommen, noch
nicht in allen Portmonees in
Floha, Augustusburg und Maitt-
weida. Bettina Junge sprach mit
Mitinitiator Jorg Buschbeck.

Freie Presse: Wie viele Geschdfie
machen mit, wie viel Geld haben Verel-
ne schon erhalten?

Jorg Buschbeck: 88 Geschafte ma-
chen derzeit mit. 1897 Zschopauta-
ler wurden fur die Vereine erwirt-

schaftet )
Freie Presse: In der Offentlichkeit

wird die Wahrung wenig wahrgenom-
men. Stellen Sie das auch fest?

Buschbeck: Hier darf man nach nur
sieben Monaten keine Wunder er-
warten. Ich betreibe hier in der Regi-
on die Bewerbung des Zschopauta-
lers nebenbel zu meiner Geschatts-
fuhrertatigkeit fur mittlerweile dre1
Firmen. Auch andere sehr erfolgrel-
che Reglogeldprojekte wie der
Chiemgauer haben klein angefan-

gen. Wir werden aber schon im ers-
ten Jahr bessere Zahlen als der
Chiemgauer In seinem ersten Jahr
haben.

Freie Presse: Es herrscht Skepsis

vor, well die Waren damit teurer be-
zahlt wtirden. Konnen Sie das an Bel-
spielen widerlegen?
Buschbeck: Man tauscht als Ver-
braucher Euro in Zschopautaler 1:1
und zahlt mit dem Zschopautaler
preisgleich wie mit Euro — der Vor-
wurt stimmt also schlicht nicht.

Freie Presse: Die Idee scheint gut,

weil die Leute angehalten werden, im
Ort zu kaufen und den ortlichen Hand-
lern damit zu helfen. Aber: Viele Leute
miissen thr Geld zweimal umdrehen
und kaufen dort, wo es billiger ist, in
Supermdrkten beispielsweise. Was set-
zen Sie dagegen?
Buschbeck: Die fortschreitende Ver-
drangung des Mittelstands und der
Aufbau von globalen Monopolstruk-
turen, der in vielen Bereichen wie
auch im Einzelhandel ablauft, wird
mittelfristig nicht zu gunstigen Pre1-
sen fur den Verbraucher beitragen.
Zusatzlich wird durch die Ressour-
cenverknappung die Energie fur wei-
te Transporte noch teurer werden.

Freie Presse: Wie haben die Verer-
ne auf lhre Initiative reagiert, noch
einen extra Wettbewerb zu starten?
Buschbeck: Die Vereinsmitglieder
sind in der Regel begeistert, wenn
sie die Sache erst einmal verstanden
haben. Wenn nur ein kleiner Bruch-
tell begreift, wie man hier fur sei-
nen Verein ohne personlichen fi-
nanziellen Einsatz Geld geschenkt
bekommt, werden wir mit dem Pro-
jekt sehr viel schneller als bisher vo-
rankommen. Bisher machen 29 Ver-
eine mit.

Freie Presse: Wird der Zschopau-

taler auch auf weitere Regionen ausge-
dehnt?
Buschbeck: So einem auf den ers-
ten Blick kuriosem Projekt wird zu-
nachst mit grofier Skepsis begegnet.
Wir haben deshalb unsere Aktivitd-
ten um Augustusburg/Floha sowie
Mittwelda gebundelt, um erst ein-
mal positive Erfahrungen zu ermog-
lichen. Genau dies passiert jetzt: Im-
mer mehr Vereinsmitglieder spu-
ren, wie der Zschopautaler 1thren In-
teressen dient. Teilnehmende Ge-
schafte freuen sich tber die zusatzli-
che Werbung, die Zusatzumsdtze
und die Neukunden.



